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L’AUMENTO DI PREZZI NON E SOLO COLPA DELLA POLITICA

Il nuovo modello dei trasporti
scarica i costi sui consumatori

PIETRO SPIRITO
economista

Su Domani del 6 febbraio scor-
so Francesco Ramella sostiene
che 2lapolitica a far alzareico-
sti dei trasporti. Nel trasporto
pubblicolocalele aziende—an-
coraposteinItaliaalriparodal-
la competizione — non sono
adeguatamente stimolatea per-
seguire l'efficienza: di conse-
guenza,l'assorbimentodirisor-
se statali per obblighi di servi-
zio pubblico, o per perdite ge-
stionali, risulta molto elevato,
con rilevante danno per la col-
lettivita. Questa & pero una del-
ledue faccedellaluna, nonlaso-
la. Oltre alla politica @ anchel'e-
conomia,o per meglio dire la ri-
cerca dei profitti, che fa alzare i
costi dei trasporti. Sta avanzan-
do nel mondo, e anche in Italia,
unnuovo capitalismo della mo-
bilitd. Ci eravamo abituati a
unoscenarionel qualeitraspor-
ti erano diventati una commo-
dity: conle compagnie low cost,
si @ assistito a una accessibilita
di massa al trasporto aereo; e
grazie ai costi decrescenti delle
connessioni internazionali nel
trasporto dei contenitorila glo-
balizzazione € avvenuta preva-
lentemente attraversc la delo-
calizzazione delle fabbriche.

Poi, negli anni della pandemia
si & determinata una accelera-
zione drastica verso le concen-
trazioninel mondo dei traspor-
ti. Con linguaggio felpato, ven-
gonoin generedefinite consoli-
damenti: non si capisce se per

essere pill gentili nella espres-
sione oppure per cercare di evi-
tareicontrolliantitrust. Neltra-
sportomarittimo dei contenito-
1i le tre grandi alleanze hanno
consolidato la propria quota di
mercato oltre I'80 per cento del
totale, con un profitto comples-
sivo che é arrivato a superare,
per le sette principali societa, i
100 miliardi di dollari nel 2021.
Nel trasporto aereo le due prin-
cipali compagnie low cost ame-
ricane, Frontier e Spirit, si sono
unite per dar vita alla quinta
compagnia Usa per numero di
passeggeri ed aerei, con oltre
145 destinazioni, piti di 650 rot-
teealmeno millevoli giornalie-
1i.

Pubblico e privato

In Europa, qualche mese fa,
Wizz Air, terza low cost nel no-
stro continente, ha tentato di
comperare EasyJet per sfidare
Ryamnair. Msc, prima compagnia
marittima del mondo nei con-
tainer, e Lufthansa, terzo vetto-
re al mondo e primo in Europa,
hanno avanzato la proposta di
acquisire lamaggioranzadiIta,
la compagnia aerea nata dalle
ceneri di Alitalia. Insomma, le
concentrazioni, o, se vogliamo
utilizzare la terminologia
aziendalista, i consolidamenti,
sono certamente state accelera-
tedalla crisi pandemica, maera-
noiniziate gia negli anni prece-
denti. Emutata perdlagramma-
tica delle finalita; mentre pri-
mal'obiettivo eraquello diallar-
gare il mercato mediante una
politica aggressiva di prezzi ca-

lanti, ora € stata inaugurata
una strategia di segno opposto.
Cosi, sistaverificandoun incre-
mento drastico dei prezzi nel
settore del trasporto marittimo
dei contenitori e del trasporto
aereo delle merci. Nel 2021 si so-
no determinate crescite record,
che hanno toccato in alcune
tratte marittime ad incrementi
superiori al 500 per cento. Tali
pressioni si sonoscaricate sulle
filiere economiche internazio-
nali e stanno generato pressio-
ni inflazionistiche. Questa é la
seconda faccia della luna, quel-
lachenon éstata presainconsi-
derazione dall'articolo di Fran-
cesco Ramella. Avanza un nuo-
vo capitalismo della mobilita,
caratterizzato da tendenze di
concentrazione che sono di ca-
rattere orizzontale, verticale e
trasversale. Anche in questo ca-
so, come in quello delle aziende
del trasporto pubblico locale, a
rimetterci le penne & la concor-
renza. Mentre nel settore delle
aziende pubbliche inefficienti
arimetterci éil cittadino contri-
buente, nel secondo caso, quel-
lo delle aziende private che do-
minano la scena del capitali-
smo della mobilita, a rimetterci
sonciconsumatori. Allafineso-

no le stesse persone, siamo noi.
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